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Historique [IEIAIEE

1992 :

2002 :

2005 :

Création du G.I.E AFFU@IRIE par Avenir, Dauphin et
Giraudy, dans le but d’établir le systeme francais de mesure
d’audience de l'affichage.

AFFIMETRIE devient une S.A.S. [ + de transparence]
Ouverture du capital aux Annonceurs et leurs Agences
meédias (CRTM : Club de Recherche Tous Média)

Entrée de JCDecaux Mobilier Urbain et Adshel (Clear Channel)
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Une mesure d’audience en constante amélioration

= D’un recueil complexe et colteux a un recueil sophistiqué et plus économique

> l1ére vague (1993) : 54 agglos. +100 (BVA) :

Enquéte en face-a-face au domicile sur carte papier

> 2eme vaque : renouvellement de 5 agglos +100 (IPSOS)

Enquéte en face-a-face au domicile sur cartographie
numeérique (portable)

> Depuis 2002 : agqglos =100, renouvellement +100 :

Enquétes exclusivement téléphoniques sur cartographie
numeérique




Méthodologie et évolutions QLuL3g:

1- Enquéte de deplacement

En 2005 : au cumul plus de 80 000 interviews sur les agglomérations de
+10 000 habitants

ler déplacement 2eme { = Pour chaque agglomération :
déplacement

= Constitution d’'un échantillon
représentatif

= Recueil pour I'ensemble des
déplacements de la veille :

- itinéraire,

- heure,

- mode

3eme déplacement

Mﬁu

- motif




Méthodologie et évolutions [LEiL:

2 - Selection des Axes De Visibilite (ADV)

2.1 Le grand format

= Repérage exhaustif des
panneaux sur le terrain

= Relevé sur le terrain des axes
de visibilité :
- distance max 80m
-4 ADV maximum

» Saisie des informations sur
cartographie numérique

TRIE
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2 - Sélection des Axes De Visibilité (ADV)

2.2 Le mobilier urbain 2m?2

= sélection automatiques des
ADV suivant les regles
validées par le CESP :

- moins de 35 m
- cOne de 60°

- rejet des axes paralleles

- maximum de 4 ADV
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3- Le croisement des deux bases de données

Positionnement des panneaux + déeplacement = Audience précise

o
1 contact

Pas de
contact

= croisement des informations :
- patrimoine (ADV)
- mobilité (Déplacements)

= calcul précis de I'audience :
- individus exposés (% couv)

- nb contacts (répétition)

= résultats délivrés par réseau
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Un perimetre géographigue en extension

Jusqu’a fin 04 2005 fin 2006
Agglomérations fje plus de Agglomérations de plus Ensemble des
100 000 habitants de 10 000 habitants agglomérations

................................

45% de la 66% de:la

_ . de la
Populatien Populatien . Population
étudiée étudiée ~ étudiée
54 agglomérations 450 agglomérations 1995 agglomérations
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CDecaux Les indicateurs d'audience

i Jag il

N X = dddg
104

Population de Réseau & Population Répétition O.D.V
référence Déplacements exposée moyenne (Occasions De Voir)
= couverture
en effectif
oDV
= X 100

Pop de référence

GRP = nombre de contacts delivres
pour 100 personnes de la population de réféerence
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